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I Colli longobardi puntano sul turismo:
nuovi logo, sito, segnaletica e... una guida

Si punta tutto su cultura,
natura e avventura

Il sogno? Il Bresciano

in una «Lonely Planet»

Castenedolo

Elisa Cavagnini

® Raccontare il territorio,
coinvolgendo chi contribui-
see a renderlo dinamico e ap-
p dai turisti, semp
piiattentialla qualita del pro-
dotto e al valore delle espe-
rienze proposte.

E la sfida intrapresa dalla
«Strada del Vino e dei Sapori
Colli dei Longobardi», della
quale si & discusso al conve-
gno ospitato, ieri, nello spazio
eventidella cantina Peri Bigo-

gno, nell’ambito di «Autunno
Longobardo». Presenti i rap-
presentati dei comuni di Bre-
scia, Botticino, Rezzato, Maz-
zano, Castenedolo, Monti-
chiari, Montirone, Capriano
del Colle, Poncara-

dente della «Strada del Vino e
dei Sapori Colli dei Longobar-
din.

«Valorizzare un territorio si-
gnifica coinvolgere a piiilivel-
liisoggetti chiamati in causa:
dalle amministrazioni comu-
nali ai produttori, passando
attraverso i media, i tour ope-
rator e le associazioni locali.
Per parare unfinguaggio sem-
pre pili al passo con i tempi,
abbiamo dato nuova linfa ai
canalisocial e bandito concor-
sieiniziative indirizzate ai gio-
vani. Abbiamo in programma
molti progetti: dal rifacimen-

to del sito a una

Ie e Flero. Si vogliono nuova cartelloni-
coinvolgere sticaconillogo ag-
Novita. «Promuo- produttori giornato;  tutto
vere per i turisti, e operatori questo, passando
ma riuscire anche per il coinvolgi-
ad appassionare i f‘d m‘,me mentodelviaggia-
bresciani, creando I} .B’esf‘am’ 3 tore che, attraver-
sempre pii una €1suoisaperi so la propria rete,
mentalita dell’ac- potra portare lon-
coglienzachesappiainnesca- tanoBresciaelesue peculiari-
e un circolo virtuoso». Con  tan.
questa chiave dilettura, il mo- 1l direttore di «Visit Brescia»
deratore Luca Riva ha intro- Manuel Gabriele ha spiegato

dotto Flavio Bonardi, presi-

che «le analisi sui motori di ri-

1 convegno. Alla cantina Peri Bigogno I'sAutunno Longobardo»

cerca hannomesso in eviden-
zaricerchelegate al nostroter-
ritorio e all' emergenza sanita-
ria. La direzione ora & quella
di rilanciare Ii ine di
una citta che ha tanto da offri-
re. Come? Proponendo neino-
stri canali contenutidi qualita
che poil'utente pub utilizzare
e replicare gratuitamente,
nell’sttica della promozione;
ma anche attraverso collabo-
razioni con influencer, vip e
case editrici di pregion.

L'obiettive. I riferimento va,
ad esempio, allarealizzazione
di una guida su Brescia con
«Lonely Planet». Tre le parole
chiave: cultura, natura e av-
ventura. Per arrivare ai turisti,
bisogna innanzitutto sapersi
appassionare a cio chesifa, e
di questo ne da continua pro-
va chi caratterizza il territorio
dei «Colli dei Longobardi», i
produtrori. Tra questi, An-
drea Peri, ospite della giorna-
ta, ha mostrato che & possibile
coniugare la modernita di
un‘azienda internazionale
con la familiarita. /7




